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A pocos meses del Mundial de Futbol Qatar
2022, las marcas y mayoristas comienzan a
preparar su oferta para seducir al canal. De cara
al evento deportivo del afio, se amplia la
propuesta para vestir las goéndolas y atraer a un
consumidor. En este numero, lapropuestade
los principales jugadores del mercado local.

El segundo informe de esta edicion es sobre
cocinas, hornos eléctricos y microondas, los
cuales son de los segmentos mas dinamicos y
gue mas crecen afo a afio, no solo en cantidad
de ventas, sino también en variedad. Cada vez
mas, el consumidor demanda productos de
calidad, eficientes y con un disefio noved oso
gue se adapte a la estética de su cocina.

Y como siempre, las novedades mas relevantes
del sector. Inversiones, ampliacion de lineales e
innovacion, el foco de las empresas locales para
crecer este afo.
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Crece la oferta de
cara a Qatar 2022

A pocos meses del Mundial
de Futbol Qatar 2022, las
mMarcas y mayoristas
comienzan a preparar su
oferta para seducir al canal.
De cara al evento deportivo
del ano, se amplia la
propuesta para vestir las
goéndolas y atraer a un
consumidor. En este
numero, la propuesta de los
principales jugadores del
mercado local.



El pasado ano, de acuerdo
con datos de |la Asociacion
de Fabricas Argentinas
Terminales de Electronica
(AFARTE), en las plantas de
Tierra del Fuego se
fabricaron 2.675.086
televisores.

Por otro lado, segun el
INDEC, televisores, video y
fotografia tuvieron un
crecimiento del 30,8%,
mientras que equipos de
audio, radios y similares
lograron un 61,5% de
aumento respecto del ano
anterior.

En cuanto a lo que se espera
para este ano, segun datos
de la Industria Electronica de
Tierra del Fuego, este ano se
produciran 2,5 millones de
televisores en el paisy
llegaran nuevas ofertas y
lanzamientos al pais para
gue los argentinos cambien
Sus viejos televisores por un
nuevo terminal. Y como
suele pasar en los anos de
Mundial, la tendencia es a los
televisores mas grandes y de
mayor tecnologia, aspectos
que las marcas estan
considerando al momento
de delinear sus lineales.




En audio, Maximiliano Hernandez, Manager Regional de
Logitech para Cono Sur, dice: “Observamos que hay ciertas
caracteristicas que son muy importantes cuando las personas
buscan un parlante. Lo mas esencial es el sonido: los
consumidores estan priorizando el volumen, el equilibrio y el
sonido envolvente. Ademas, la calidad del producto -tanto su

resistencia como durabilidad- es un elemento clave a la hora
de seleccionar un parlante sobre otro, asi como también la
duracion de la bateria. Por ultimo, algo cada vez mas
fundamental es el diseno”.
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TCL

“Mayores pulgadas de pantalla,
calidad de imagen y sonido, y

funciones Smart e

interconectividad de dispositivos
son las principales demandas del

consumidor”

Gustavo Vazquez Gastaldi, Director

Comercial y de Marketing de TCL

Segun Gustavo Vazquez
Gastaldi, Director Comercial
y de Marketing de TCL, las
demandas del consumidory
tendencias del mercado en
lo que respecta a la
categoria de TV se basan en
tres grandes pilares: mayores
pulgadas de pantalla,
calidad de imagen y sonido
junto con las funciones
Smart e interconectividad de
dispositivos.

En este ultimo punto TCL
viene desarrollando y
potenciando la plataforma
Google TV en su portfolio e
impulsando el concepto de

casa inteligente a
interconectada que ano tras
ano se afianza mas entre los
usuarios.

“Este mes estamos lanzando
el nuevo Google TV P725,
gue abarca desde un 50
hasta 75 pulgadas, con un
diseno Frame Less,
resolucion 4K HDR, calidad
de imagen y sonido avaladas
por Dolby Vision-Atmos,
junto con MEMC, que
implica una forma de
procesamiento de video
destinada a hacer que la
animacion sea mas fluida y
compensa el desenfoque de
movimiento de la pantalla”,
detalla el vocero.



TCL | L Google TV

¥ MEMC = dtswo

A nivel conectividad, cuenta
con el ultimo sistema
operativo de Google TV y la
ya conocida tecnologia de la
marca, Hands Free Voice
Control, para poder hablarle
alaTV sin necesidad de usar
el control remoto. Ademas,
para facilitar la conexion de
multidispositivos, también
cuenta con Chromecast
integrado y Bluetooth 5.0.



Para completar este modelo, la compafiia recomienda
sumar el soundbar TCL TS6110, un accesorio ideal para
maximizar la Google TV. Es una barra de sonido que posee
ademas un altavoz inalambrico y en total poseen una
potencia de 240W. Cuentan con Dolby Audio, conexion
Bluetooth, HDMI y viene con el kit de instalacién de pared
incluido.

del portfolio de TV, el cual serd QLED y

)) "Préximamente, presentaremos lo que resta
vendra desde la pulgada 50"

Wmﬂwz CTTTUOC VOO O U UG TC VT T2 O

MEMC 1 Dolby Vision & Atrmos | Hands-Free Voice Control 2.1

Watch on @ YouTube


https://www.youtube.com/watch?v=-x0DZWvoRnY&feature=emb_imp_woyt
https://www.youtube.com/watch?v=-x0DZWvoRnY
https://www.youtube.com/channel/UCtYBCQH83xihBKOUDKlxgQQ?feature=emb_ch_name_ex

4K HDR TCL
) Google TV

P725 | Google TV

MEMC | Dolby Vision & Atmos | Hands-Free Voice Control 2.0

@ Hey Google



https://tcl.com.ar/productos/televisores/

14

logitech

Maximiliano Hernandez,
Manager Regional de
Logitech para Cono Sur

“Desde el comienzo de la
pandemia, hemos visto una
tendencia general que
continua al dia de hoy: la
busqueda de productos
tecnologicos de mayor

calidad para cada aspecto de

la vida diaria de las personas:
para jugar, para el trabajo o
para disfrutar, ya sea en el
interior o al aire libre. En ese
sentido, los productos de
audio no han sido la
excepcion”, remarca
Maximiliano Hernandez,
Manager Regional de
Logitech para Cono Sur.

“En Logitech contamos con
una diversidad de lineas que
permiten disfrutar de un
sonido de alta calidad tanto
para aquellos que quieran
escuchar musica en cualquier

parte de la casa, en exteriores,
o hasta en la pileta y para
quienes prefieran potenciar al
maximo el audio de la
computadora o TV”, sigue el
vocero.

Por un lado, ofrece parlantes
para PC de calidad premium
para poder disfrutar con la
mejor calidad el sonido de la
computadora. El Z407 ofrece
un sonido inmersivo, al
poseer un sistema de
altavoces 2.1, un aspecto
moderno y control
inaldambrico total en el
escritorio.



Por otro lado, con la linea
Ultimate Ears ofrecemos
una variedad de parlantes
como el modelo
Wonderboom 2, que ofrece
un sonido de 360 grados, un
modo Outdoor Boost
disefado para obtener un
audio mas fuerte y potente
con una duracion de la
bateria extendida de 13 horas
y emparejamiento estéreo
verdadero.

Ademas, cuenta con el
parlante 5.1 Surround Sound
Z607 que permite disfrutar
de un auténtico sonido
envolvente desde cualquier
fuente: televisor, teléfono,
ordenador, juegos y mas.

El Z607 posee un sistema de
160 vatios con un transductor
de graves de 133,35 mm que
llena la habitacion de un
sonido increible. Ademas, es
compatible con Bluetooth 4.2
y cables de 6,2m para cada
altavoz para colocarlo en
cualquier espacio.

De acuerdo con Hernandez, el
mundo del audio seguira
teniendo un gran crecimiento.
“Para este ano de Mundial
seguiremos trabajando en
conjunto con resellers, tiendas
y distribuidores para que toda
nuestra linea de productos
esté disponible apoyada con el
correcto material de
marketing onliney
seguiremos apostando a
sorteos, descuentos y
beneficios exclusivos para
impulsar la demanda”,
anticipa.
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“En un ano mundialista la
tendencia es que el mercado
demande tamanos mas
grandes, dice Alejandro
Waisman, Gerente Comercial
de Kanji. “Cuando la
normalidad pasa por los
tamanos de 32 pulgadas,
estos anos demandan 40, 50
y hasta 60 pulgadas. Como
todo evento deportivo de
categoria es un gran
traccionador de ventas.
Nosotros vamos a
aprovecharlo con
promociones especiales 'y
mucho stock”.

La empresa tiene la firme
intencion de dejar anclada a
la marca Kanji como la
marca lider de segunda linea
en el segmento Tv y Audio.

“Cada ano que pasa
ganamos share y ampliamos
nuestra oferta de productos.
Tenemos mucha confianza
en que el 2022 va a ser un
ano exitoso”, dice el vocero.

De cara a los proximos meses
sera clave contar con stock
para dar respuesta a la
demanda que se espera. En
este sentido, Waisman dice:
“Estamos intentando tener
unidades en forma temprana
con costos insuperablesy
con entrega inmediata. La
idea es que todos nuestros
clientes estén preparadosy
con producto para una de las
temporadas del ano”.

Alejandro Waisman,
Gerente Comercial


https://bit.ly/2AFwmMQ
https://www.kanjitech.com/
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La marca anuncio ladisponibilidad de
su nuevo parlante Night en Argentina.
"Es la solucion que cumple con todos
los requisitos y exigencias para tener
un audio de calidad con una relacion
de precio accesible. Nos fue muy bien
con este producto en 2021y luego del
éxito en ventas, estamos anunciando la
renovacion de stock y la nueva
disponibilidad”.

“Con este equipo se puede disfrutar de
calidad y sonido alto sin tener que estar
conectando satélites por todo el ambiente
y ademas dispone de conexiones tanto BT,
USB, Lector de SD y Auxiliar para poder
interactuar de la manera que le quede
mas comoda al usuario”, dice Elian Femia,
Regional Manager de la marca. “Cabe
destacar que nuestro parlante es

transportable, tiene ecualizad or con efectos

de lucesy un sonido especial para fiestas y
Karaokes".

Elian Femia,
Regional Manager

Mauro Guerrero,
CEO de Grupo Nucleo.



Otrade las propuestasde la
marca es Beat, labarrade
sonid 0. “Sumamos a nuestra
familia un producto que el
publico nos estaba
demandando, ya que la
experiencia que tuvieron con
los otros modelos, hizo que
lanzaramos esta nueva barra
de sonido BEAT”, explica el
vocero. “Sus 40W de potencia
realesy la gran cantidad de
conexiones, la convierten en
un producto ideal para el
hogar y disfrutar no solode la
TV, sino también de la musica,
dadala altafidelidad con la
gue cuenta la misma”.

Por dltimo, destaca RIOT, su
Nnueva torre de sonido.
“Seguimos creciendo en la
ofertade productosy
soluciones con nuestra marca
PCBOX, con varios
lanzamientos de las nuevas
lineas programadas para 2021
desde nuestraplantade
produccion. Es el caso de la
nueva linea de parlantes, que
abarcadesde unabarrade
sonido, pasando por un

para el exterior hasta esta torre
de sonido RIOT,” sostiene
Mauro Guerrero, CEO de Grupo
Nucleo.

“Nuestro nuevo parlante es
toda una sorpresa para
cualquier usuario que sienta la
potencia de sus 100W reales
gue ofrece en un tamano
minimo y un disefio por
demas elegante. Hemos
colocado demos en los
principales retails del pais para
gue puedan sentir la
experiencia de un parlante
diferente atodo lo visto y
escuchado hasta ahora”,
agrega Femia.

19



panacom

“En lo que refiere a la categoria
audio lo que se vio reflejado en las
tendencias fueron productos de
mucho mas valor especificoy

tamano, a diferencia del mismo
periodo del 2020”, dice Carlos Soria,
Gerente Comercial de Unibell.

Las propuestas de la marca Panacom son los parlantes SP-
3482 y SP- 1812, Barras de sonido SB-3520 y Auriculares BL-
1369.

“Apalancados en los nuevos estilos de vida del N
consumidor nuestra propuesta pone al usuario

de AIWA en el centro de la estrategia”, dice

Diego Canton, Gerente Comercial Total Home.

La empresa destaca el modelo AW-T2012,

evolucion de la gama, con una alturade 1,49m

se trata de un producto diferencial para una

experiencia inolvidable. Cuenta con conexidon

Bluetooth 5.0, botén EQ que regula los sonid os 8
graves y agudos y Power Bank. Ademas, incluye
microfono inalambrico y cuenta con efectos de

luces en panel superior y frontal y entrada de

microfono, guitarra Modelo: Awt2012
,o Y auxiliar. Medida: 1,49 mts.




jUSICA

BIE CRETAE
l\___

‘ /,

&1 —

v \ e

MO-L2077BT-V2

MO-R88BT

—_—
g HDC Av. Salta 3246 +« Rosario, Santa Fe +« Argentina | Tel: + 54 9 0341 409-4300
contacto@hdcsa.com.ar | www.hdcsa.com.ar EJ HDC International S. A



https://www.hdcsa.com.ar/ARTICULOS/CAT_ID=48/SCAT_ID=-1/SCA_ID=-1/BRAND_ID=123/BUS=/hdcsa.aspx

22

En linea con las exigencias y
necesidades de los
consumidores, Philips TV &
Sound presento la nueva
linea de auriculares con siete
modelos que ofrecen la
ultima tecnologia, disefio y
terminaciones con
materiales de alta calidad.

La estrella indiscutida es el
L3/00 con tecnologia Bone
Conduction que representa
una nueva formade
escuchar musica teniendo
los oid os totalmente libres
parapoder percibir el sonido
ambiente.

Con una luz trasera que
otorga mayor seguridad al
usuario durante su uso
nocturno. Posee
certificacion IPX7 resistente
al aguay al sudor y permite
hasta 9 horas de
reproduccion.

Los Sennheiser HD 400 PRO son la alternativa con la que se

logra la escucha de la manera mas neutral, ya que permiten

gue el sonido de la pista se mezcle facilmente con el entorno.
Desde la marca detallan: “Proporciona una
experienciade escucha natural y precisa

para afinar y conseguir el sonido personal de

cada uno. Se destaca el diseno de
cascos abiertos que permite recrear
asi la posicion de escucha que se
puede encontrar en los estudios de
grabacion de mayor nivel. A eso, se
suman las almohadillas de velour que
[#] SENNHEISER brindan “una mayor comodidad”.




SAMSUNG

Samsung lanza por primera
vez en Argentina sus nuevos
televisores con tecnologia

Neo QLED de fabricacion
nacional. Los nuevos

modelos se consiguen en 75”
y 85”7, con definicibnen 8Ky §
4K respectivamente.

La tecnologia Quantum Mini LED desarrollada por la marca,
incorpora un LED que es 40 veces mas pequefo que los presentes
en QLED, lo que da unaimagen precisay un disefo ultra delgado.
Gracias a la adaptacion de color y contraste que aporta el HDR
Quantum Dot y a su funcidn antirreflejo, el usuario puede apreciar

cada detalle sin la interrup cidon de la luz natural o artificial en su
pantalla.
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Coccién: una
categoria que
innova y proyecta
crecimiento

El de cocinas, hornos
eléctricos y microondas es
uno de los segmentos mas
dinamicos y gue mas crece
ano a ano, no solo en
cantidad de ventas, sino
también en variedad. Cada
vez mas, el consumidor
demanda productos de
calidad, eficientes y con un
disefio noved 0so que se
adapte a la estéticade su
cocina.

25
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Segun INDEC, en el cuarto
trimestre de 2021, en |la
categoria de Cocinasa gasy
eléctricas, hornos
microondas y eléctricos,
hubo un aumento en ventas
del 36,5% respecto al mismo
periodo del ano anterior. En
unidades vendidas, el
segmento de cocinas
eléctricas, hornos eléctricos y
microondas llego a las
88.941(crecio un 23%),
mientras que 67.782 fueron
las unidades vendidas en
cocinas a gas.

Segun datos de la Asociacion
de Fabricas Argentinas
Terminales de Electronica
(AFARTE), solo en Tierra del
Fuego se fabricaron mas de
570 mil hornos microondas
en 2021

En lo que respecta a las
tendencias en el mercado,
“van ganando terreno
algunas innovaciones
relacionadas con el ahorro
energeéticoy la
sustentabilidad de los

productos, asi como

también innovaciones
funcionales que faciliten y
agilicen las funciones de
coccién/descongelado/calentado”,
dice Tomas Sarti, Gerente de
Productos para la Cocina de

BGH.

En el caso de hornos
eléctricos, “es un producto
gue incluso tiene mas
demanda que oferta, dado
su éxito”, comparte Guido
Lombardi, Director comercial
de Goldmund. “Si bien
muchas firmmas han sumado
produccion nacional de los
mMismos, aun hay mas
personas que quieren
comprar y falta de unidades
frente a este requerimiento”.
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Disefo, calidad y
componentes son clave. El
adentro es fundamental y
definira la experienciadel
consumidor. “Si bien a la
vista un horno puede ser
correcto, si en su interior los
componentes no cumplen
con los estandares y
requisitos de este
electrodoméstico, el
funcionamiento no sera el
deseadoy porende los
resultados de las
preparaciones tampoco”,
destaca Lombardi.

Por su parte, Alvaro Mainero,
Gerente de negocios
microondas y hornos
eléctricos en Newsan,
complementa: “Sibien

la demanda total sigue
concentrada en los litrajes
entre 38 y 46 litros, existen
diferentes habitos de
consumo en el paisy
notamos que en el interior

existe una mayor
concentracion de hornos
eléctricos de mayor tamano,
principalmente mayores a 55
litros, mientras que en el
AMBA tienen una mayor
participacion los de menor
litraje”.

En cuanto a la demanda, el
mercado argentino continda
muy orientado a los litrajes
chicos de 20 o menos litros
sin funcion grill ya que el
principal uso que le dan se
refiere a calentar alimentos,
pero se cree que el
consumidor iraadoptando
de apoco latendencia
mundial de cocinar con el
horno microondas
demandando mayores
capacidadesy funciones, es
muy importante trabajar en
la comunicacion sobre todas
las funciones y beneficios
gue el producto brinda en la
cocina.

27
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En cocinas, “el crecimiento anual de |la categoria viene impulsado
por nuevos consumidores que prefieren este tipo de producto
por su performance en coccion, lo que asegura resultados
optimos con seguridad y tecnologia”, dice Carlos Bruno, Jefe de
Producto Linea Blanca en Newsan.

Esto tiene que ver con que la potencial falta de gas en invierno
y/o, la calidad de suministro en Argentina, es un tema relevante
en la cabeza del consumidor a la hora de comprar una cocina. “El
poseer una cocina eléctrica elimina de plano este inconveniente
a la vez que, es mas eficiente el aprovechamiento de la energia
disponible”, argumenta el ejecutivo.

Por otra parte, el consumidor argentino tiende a renovary
decorar su cocina con elementos de diseno, basandose en
tendencias europeas y excelentes prestaciones. El canal de
construccion - gran motor de la economia argentina - apuesta
también a productos eléctricos en sus diferentes combinaciones,
ya sea eligiendo directamente cocinas eléctricas o como
combinacion de productos empotrables con hornos eléctricos y
anafes vitroceramicos de alta performance.



BGH

La propuesta de BGH prioriza la
InNnovacion tecnoldgica. “Con esta
base apuntamos a mantener la
posicion de liderazgo indiscutido
en las categorias”, plantea Tomas
Sarti, Gerente de Productos para la
Cocina.

La marca acaba de presentar

el modelo Quick Chef Digital ECO,

de diseno ultramoderno y elegante.

De color negro, la nueva innovacion esta disponible en tres
modelos: en 20 litros monofuncion, y en 23y 28 litros de tipo
bifuncion con microondas y grill, para dorar todas las comidas
rapidamente dejando los alimentos mas crocantes.

“La historia de Codini en este segmento
comenzod hace 2 anos”, cuenta Patricio
Mellucci, Director Comercial de la
compaiiia. “Primero hicimos el testeo del
canal con productos importados y luego
se hicieron las inversiones necesarias
para sumar los modelos a nuestras lineas
de produccién nacional”.

“Actualmente estamos en el segmento medio (45/46 litros), con

dos opciones (sin anafe/ con anafe). A mediados de este afio
incorporaremos modelos en el segmento de Grandes Hornos
(70/90 litros); y completaremos para fin de afio el lineal,
sumandonos en el segmento de Pequefos Hornos (25/30

litros)”, detalla Mellucci. 29




“Segun nuestra experiencia en
las zonas urbanas o
periurbanas la demanda va
por las unidades de menor
volumen”, dice Alejandro
Waisman, Gerente Comercial
de Kaniji. “Sin embargo, en las
zonas rurales o casas de fin de
semana la demanda pasa por
mayor volumen y los modelos
de gran litraje que tienen
ademas anafe superior. Son KanJ|
basicamente un centro de
coccion para el hogar”.

Alejandro Waisman,
Gerente Comercial

) Ademas, lanzamos nuestro
Para la empresa, la categoria  nyevo microondas de 23 litros

viene creciendo. “Este afo digital, con un disefio Unicoy
tenemos previsto ensamblar super actual”.

18.000 unidades entre hornos

y microondasy mas que En cuanto a expectativas,
conformes con las lineas de “‘independientemente de la
produccion que generamos. coyuntura econémica a la que

Nnos tiene acostumbrados la
Argentina, lo habitual es vender
todas las unidades que
producimos.

Esto nos enorgullece y creemos
gue es un mix entre que la
categoria que no tiene
satisfecha su demanday que la
calidad de los productos es muy
buena”, concluye Waisman.
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Alvaro Mainero, Gerente de
negocios microondas y hornos
eléctricos

-

GRUPO

N Newsan

2021 fue para Newsan un ano de excelentes resultados para las
categorias de Hornos Eléctricos y Microondas. Segun Alvaro
Mainero, Gerente de negocios microondas y hornos eléctricos
en la empresa, “la categoria de hornos eléctricos mantuvo su
volumen respecto al ano anterior. Asimismo, existido una
reconversion de la categoria y logramos producir localmente
productos que antes eran importados”.

“Como hito de negocio importante, tuvimos el lanzamiento de
varios modelos, un line up Mmuy amplio con nuestra tradicional
marca ATMA, y el lanzamiento del line up Philco con seis
modelos”, detalla el vocero.

El horno ATMA de 50 litros se destaca por incorporar lana
mineral en su interior que permite mantener el calor
reduciendo el tiempo necesario para la coccidon y obteniendo
también un importante ahorro en el consumo de energia. La
pintura esmaltada en su interior permite una limpieza mas
sencilla.
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La categoria de microondas, la categoria en sell out, tuvo un
2021 con un 30% mas de venta en unidades respecto al ano
anterior. “Grupo Newsan junto a todas sus marcas fue la
empresa con mayor crecimiento en participacion de mercado
superando el 40% de share en algunos meses del ano”, asegura
Mainero.

En el caso de cocinas, Carlos Bruno, Jefe de Producto Linea
Blanca, dice: “Venimos liderando el mercado de cocinas
eléctricas para ambas marcas PHILCO y ATMA en diferentes
anchos y estéticas. Sin dudas, el producto estrella es nuestra
cocina ATMA CCVO060X, un producto de 60cm de ancho en
acero inoxidable con superficie vitroceramica de coccion y un
horno de gran capacidad con control electronico de
temperatura”.

g AAAA

AW

Carlos Bruno, Jefe de
Producto Linea Blanca




PEABODY

“El horno eléctrico se volvid
un icono en lacasade los
argentinos, incluso muchas
empresas estan sumando a
sus produccionesy lineales
esta solucion”, dice Guido

Lombardi, Director comercial
de Goldmund.

No requiere de la instalacion
de gasy ofrece diferentes
tamanos, adaptables a las
dimensiones de las viviend as
hoy, que en muchos casos
son reducidas, y la tendencia
es que el horno eléctrico
reemplace al microondas,
por la coccion y facilidades
gue ofrece.

La oferta de Peabody se
compone por los modelos
PE-HE6065; PE-HE4550; y
PE-HE3542. En el primer
caso, tiene una capacidad de
60 litros y una potenciade
2200 Wats. En términos de
caracteristicas que facilitan
Su uso, este modelo cuenta
con luz interior, bandeja
colectora de migas, perillas
reguladoras de
funcionamiento (coccion
superior, coccion inferior,
coccion superior e inferior,
conveccion), timer de hasta
60 minutos e incluye
bandejay manija para
extraer alimentos.
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PEQUENOS ELECTRO _

Philips Domestic
Appliances ingresa
en una nueva
categoria de productos

FEDERICO BUNSE,
MARKETING & TRADE SHOPPER
MARKETING MANAGER

La comparfia lanzo su linea de Batidoras
Planetarias de fabricacion nacional y
anticip6 que seguira ampliando su portfolio.

marca Philips pertenece
actualmente alafirmade
inversion global Hillhouse
Capital. Incluye
electrodomésticos de cocina,
de café, cuidado de laropay
del hogar. Segun datos de
GFK, en Argentina es la
marca lider en preparacion
de alimentos.

Desde que launidad de
hogar se separé del restode
grupo, su estrategia ha sido
la de crecer sobre todo a
través de la incorporacion
de nuevos lineales de
fabricacion local. La
incorporaciéon de dos
licuadoras de pie va en ese
sentido.

Con gran trayectoria en el

mercadoy mas de 85 anos Sopn (26 Al
de presencia en nuestro

< el o d batidoras planetarias
pais, efhegociode del mercado.

. electrodomeésticos de la




“
Los modelos junto con licuadoras y licuad oras

de mano”.
La nueva linea de Batidoras
Planetarias Serie 7000 se “Lanzamos dos modelos, el
fabrica a través de Aladdin HR7922/90 que cuenta con una
SRL, en José Ledn Suarez, potenciade 800 W, 12
provincia de Buenos Aires, velocidades y Bowl de acero

siendo la Unica de produccidn inoxidable con capacidad de 5
nacional de la categoria. La Litros. Mientras que la
planta emplea a 90 personas HR7912/90 cuenta con una

y fabrica también potenciade 650 W, 10
procesadoras, pavas, velocidades y Bowl de plastico
planchas, licuadorasy en color negro con capacidad de
batidoras de mano. 5 Litros. Ambas cuentan con 4

accesorios (Batid or para masa,
Segun comentaba Federico  batidor para masas airead as,
Bunse, Marketing & Trade gancho batidor/amasador
Shopper Marketing Manager, vy
el de “batidoras planetarias es anti-salpicaduras. Ademas,
un segmento que hatenido  como todos los productos
un crecimiento sostenido en  Philips cuentan con 2 afios de
2020, principalmente a partir garantia”, detallaba Bunse.
de lapandemiay sibien en
2021 ese crecimiento se ha
desacelerado, se ha
convertidoenunade las
principales familias dentro de
la categoria de preparacion
de alimentos,
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El producto se estara vendiendo en tod os los canales
(retailers, hipermercados, distribuidores y online), tanto en
tiendas fisicas como en el canal online.

! ! El de batidoras planetarias se ha convertido en
una de las principales familias dentro de la

categoriade preparacion de alimentos, junto
con licuadoras y licuadoras de mano”

La apuesta a futuro

En 2021 la empresa logré 24% de crecimiento en volumen y
de cara a 2025 se han puesto como meta triplicar el
negocio. “2022 puede llegar a ser un gran ano, pero
dependera de muchos factores externos, entre ellos, la
posibilidad de importar los componentes”, decia el ejecutivo.

Impulsada por la coyuntura actual y en miras de los
objetivos de crecimiento, la marca planea ampliar su
portfolio de productos fabricad os localmente entre el que se
incluira batidoras de mano y también trabajan en la
posibilidad de exportar.

“Philips Domestic Appliances esta enfocado en
electrodomeésticos de cocina, hogar y café. Airfryer
(Freidoras de Aire) sera una categoria foco para nosotros y
esperamos tener novedades para el segundo trimestre”,
anticipaba el vocero. A su vez, “queremos volver a
posicionarnos en la categoria de café”.
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Whirlpool inaugura
una nueva planta

El nuevo centro productivo de 30.000m?2
estara ubicado en Pilar y fabricara
lavarropas de alta capacidad de carga
frontal que complementara a produccion
y el suministro de la compania en

Ameérica Latina.

Con el fin de aumentar su
capacidad productiva
nacional y desarrollar el perfil
exportador de la filial
argentina, Whirlpool anuncio
una inversion de 40 millones
de dolares para construir en
Fatima, Partido de Pilar, una
nueva planta de produccion
con tecnologia de clase
mundial destinada a la
fabricacion de produccion
con tecnologia de clase
mundial destinada a la
fabricacion de lavarropas de
alta capacidad de carga
frontal.

Hoy, la obra se encuentra en
la fase numero dos de tresy

AGUSTIN DEL CASTILLO,
GERENTE DE COMUNICACIONES
Y RELACIONES INSTITUCIONALES

esta previsto que la fabrica
esté operativa para el tercer
trimestre de 2022.

La nueva planta, que
generara 1000 puestos de
trabajo, entre directos e
indirectos,

fortalecera la cadena de
proveedores y socios
industriales y tendra una
capacidad de

produccion de 300.000
unidades al ano, de las el
70% seran utilizadas

para exportar a paises de la
region y el 30% restante para
abastecer al mercado local.



A su vez, sera la fabrica mas
moderna de la marca en
Ameérica Latina y contara
con implementacion de
estandares World Class
Manufacturing, con el foco
puesto en operaciones,
productos y practicas
sustentables, y en el ahorro
de recursos naturalesy la
reduccion de gases de
efecto invernadero (GEI).

“La obra viene avanzando tal
como lo planificamos. Hace
mas de 30 afnos que
tenemos

presencia en Argentinay
esta inversion marca un
paso muy importante en el
proceso de
industrializacion de la
compafia en Argentina.
Apuntamos al crecimiento
del paisy, ademas

de potenciar el mercado
interno, buscamos
convertirnos en la marca
numero uno en la
exportacion de productos

Whirlpool anuncio
una inversiéon de 40
millones de ddlares
para construir en
Fatima, Partido de
Pilar, una nueva
planta de produccion.

electrodomeésticos”, destaca
Agustin del Castillo, Gerente
de Comunicaciones y
Relaciones Institucionales
de la empresa.
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Oracle lanza Tienda
Concepto

Se trata de una propuesta p hygital en la
gue aquellas innovaciones de las que
venimos hablando hace afos se hacen
realidad, concentradas en un unico

viaje omnicanal. AUGUSTO FABOZZI,

VICEPRESIDENTE SENIOR DE

- - - H VENTAS DE APLICACIONES PARA
A medida que el nivel de exigencia de los AMERICA LATINA.

consumidores continua creciendo, los
retailers necesitan adaptar sus negocios
mucho mas rapidamente para poder
responder a esas expectativas y generar
lealtad. Este nivel de transformacion solo
puede alcanzarse con la adopcion agil de
nuevas tecnologias.

Hasta hoy no existia en el mercado una
exp eriencia realmente integrada y simple
gue permita a los retailers aprovechar de
manera practica la innovacion disponible
para ofrecer a sus clientes un verdadero
viaje omnicanal, combinando lo mejor del FABIO MARTINS
mundo fisicoy el mundo digital y

adaptandose a las necesidades

particulares de cada negocio. Asi nace la

Tienda Concepto Oracle.
42







Las funcionalidades actualmente implementadas (y que
seran cada vez mas) incluyen una aplicacion movil,
soluciones de e-commerce, conexion con tiendas fisicas,
realidad virtual, disp ositivos inteligentes, checkout en tienda
sin pasar por caja, gamificacion y soluciones para
recompensar y retener clientes fieles.

Tienda Concepto combina las mejores soluciones cloud de
Oracle y su ecosistema para potenciar a todos los puntos de
contacto de la operacion, integrand o cuatro aspectos clave

M Phygital MFluidez en la ejecucion
del negocio

M Omnicanalidad MUn ecosistema de socios
estratégicos
1Somers | 25900

EEE =) u, Es una propuesta
=mg B “]-J | modular y personalizable:

escalable, aplicable y en
constante evolucion.



% Oracle lanza Tienda Coneepto

“Los consumidores buscan ser reconocidos en todos los
canales de contacto y vivir una experiencia de compra
agradable y practica, en cualquier lugar y cualquier
momento. Para eso integramos en una unica propuesta casi
todas nuestras soluciones, habilitando espacios de
experimentacion y trayendo al presente la innovacion en la
industria”, comenta Augusto Fabozzi, Vicepresidente Senior
de Ventas de Aplicaciones para América Latina.

Y agrega: “Queremos que esta experiencia inaugure un espacio
para seguir co-creando de manera integrada con el ecosistema
de cara al futuro, transformandonos en socios estratégicos para
nuestros clientes haciendo lo que mejor sabemos hacer para
maximizar el presente y proyectar el futuro juntos”.
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DIGITALIZACION

Conocé como fue el
proceso de
aceleracion digital del§y
Lopez Hnos. \

Segun el estudio “Aceleracion digital: CEREN ST LK o
entre la transformacion continua y un LOPEZ HNOS
cambio de paradigmas”, realizado por

Edelman para Microsoft Argentina, mas

del 80% de las pymes invirtié en tecnologia

en el Ultimo ano. El de la empresa de bicicletas es un claro
ejemplo de como abrazd el cambio de paradigma para

desarrollarse, crecer e innovar.

Del mismo estudio se
desprende que el 89% de las
pymes afirmao que la
pandemia acelerd los
procesos de transformacion
digital y el 70% remarco que
esta se vio acompanada del
uso de datos. Sobre ello
dialogamos con Sebastian
Velky, gerente de Supply

Chain de Lépez Hnos.
46




LOpez HNos. es una empresa
familiar fundada hace mas
de 30 anos y cuenta con una
produccion anual de 120 mil
bicicletas. A lo largo del
tiempo, la empresa
desarrolld marcas propias,
tales como Bicicletas Volta,
Topmega y motopartes
Forte, entre otras. Con la
pandemia, afrontaron un
doble desafio: digitalizar sus
dinamicas de trabajoy
volver mas eficiente su
proceso productivo para
responder a la demanda
creciente de rodados.

“A nivel mundial la venta de
bicicletas se duplicd y esto
nos significd un récord
historico de ventas en
unidades, que se tradujo en
una oportunidad para
continuar escuchando
atentamente a quienes nos
eligen”, decia el ejecutivo.
“No solo nos vimos en la
necesidad de duplicar
nuestra capacidad de
produccion, sino que
trabajamos en nuevos
modelos y en toda una linea
de productos asociados al
ecosistema del ciclista”.

Con la pandemia,
afrontaron un doble
desafio: digitalizar sus
dinamicas de trabajo y
volver mas eficiente su
proceso productivo
para responder a la
demanda creciente de

rodados.
Ig
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La solucion

La compafia migré todo su esquemade trabajo a la nube.
La solucidn elegida para continuar con sus op eraciones
desde la virtualidad fue Office 365. Ademas, incorporaron
nuevas soluciones de Microsoft que les permitieron
optimizar sus procesos de trabajo, tales como Planner,
Power BIl, To Do y OneNote.

Con la incorporacion de Office 365, lograron potenciar sus
dos unidades de negocio: la fabricacion de bicicletas y la
comercializacion de bicipartes y motopartes. Asimismo,
gracias a esta solucion, la empresa digitalizo la mayoriade
sus procesos de trabajo y logré6 mantener conectado a su
equipo de 180 personas durante la pandemia.

Y seguia: “Cuando incorporamos el sistema ERP de
Microsoft, logramos integrar tod os los moédulos de la
empresa bajo una misma infraestructura tecnologica, lo
cual nos permitié mejorar la eficiencia de los procesos, la
calidad de la informacion y nuestra capacidad analitica para
la toma de decisiones. Ademas, pudimos desprendernos de
las tareas op erativas, para ubicar nuestra energia en otras
areas estratégicas del negocio”.




Los planes

“Mas alla de las bicicletas
tradicionales que
comercializamos a través de
nuestros diferentes canales,
nuestro desafio se centra en
liderar el segmento de la
movilidad sustentable,
incorporando servicios
asociados a la movilidad en
general y reforzando la
categoria eléctrica”.

En este sentido, la empresa
planea inversiones para el
2022 por mas de 1000
millones de pesos.

»

La compafiia migro6 todo su
esquema de trabajo a la
nube. La solucidén elegida
para continuar con sus
operaciones desde la
virtualidad fue Office 365.

"Proyectamos una
ampliacion de nuestras
instalaciones de 12 mil m2
extras, destinados a mejorar
nuestras operaciones en
varios niveles”, decia el
ejecutivo.

El proyecto prevé incorporar
una nueva linea destinada a
movilidad eléctricay
optimizar nuestra capacidad
de almacenamientoy
distribucion, asi como
también mejorar los
volumenes de fabricacion
para los modelos de
bicicletas”.
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GAFA apuesta a la
Industria nacional y
expande su linea de
productos

Con una inversion gue alcanza el USD 1M, MARCELA ROMERO
la marca de electrodomésticos amplia su CERENTE GENERAL
carterade productos incorporando

lavarropas y cocinas, pensados para el

segmento medio que seran fabricados en

su planta de Rosario.

Con 39 afnos de trayectoria en Argentina, Gafa actualmente
tiene una participacion de mercado total del 25%, liderando
la categoria de freezers con 55% del mercado, y con esta
Nnueva incorporacion de lavarropas y cocinas, la empresa
busca consolidarse también en estos segmentos.

“Estos lanzamientos representan un hito para la compainiia.
Se trata de lineas de electrodomésticos de calidad y a
precios muy comp etitivos, elegidos por los argentinos desde
hace afos. Con esta apuesta de GAFA, el Grupo Electrolux
planea crecer un 25% en su facturacion actual™’, expresaba
Marcela Romero, Gerente General de Electrolux Argentina.
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Con esta apuesta de GAFA, el Grupo Electrolux
planea crecer un 25% en su facturacion actual”

Carga superior + Diseiio Compacto + Lavado eficiente

Gafa ingresa al mercado

de carga superior con dos
nuevos modelosde
lavarropas: Digi Fit (con una
capacidad de 6 kilos y medio)
y Fuzzy Fit (con capacidad
para 7 kilos), en versiones
blanco y plata. Ambos poseen
un diseno compacto y
resistente, que los hace
ideales para espacios
reducidos. Su sistema Fuzzy
Logic selecciona
automaticamente la cantidad
de agua en funcion del peso
delaropaen el tambor,lo
gue optimiza tanto el tiempo
de lavado como el consumo
de agua.

Con clasificacion A+ en
Eficiencia Energética, y una
potencia de centrifugado de
750 RPM

ideal para un secado mas
rapido, ambos modelos
poseen un nuevo filtrode
pelusas con tecnologia Nano
Cobre que elimina e inhibe
hasta un 99%?* de las bacterias
acumuladas en el filtro,
brindando un ambiente de
lavado limpio. Ademas, para
un mayor cuidado de las
prendas, cuentan con un
tambor de acero inoxidable y
de moderno disefio hexagonal
Hexa Drum, pensado para
ofrecer una mayor resistencia.

Los nuevos lavarropas

Gafa incorporan un programa
pensado especialmente para
el lavado de frazadas y
cuentan con unapuertade
vidrio templado muy
resistente que facilita la vision
del interior del lavarropas.
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Cocinar nunca fue tan facil

Por su parte, la nueva cocina
de Gafa, que viene en blanco
(Modelo CGB56) y en Inox
(Modelo CGXB56) ofrece un
encendido electronico en
horno y hornallas para una
mayor facilidad y rapidez, luz
y visor en el horno para una
mejor visibilidad del interior
sin necesidad de abrir la
puertay un timer para
programar el tiempo de
coccion. Poseen un horno
autolimpiante, recubierto de
un esmalte que impide que la
grasa se pegue, una mesada
de acero inoxidable de Unica
pieza, mas robustay

facil de limpiar, y un cajon
parrilla para cocinar y gratinar
de una manera mucho mas
facil y amigable gracias a su
deslizable con tapa abatible.

Segun compartia la
ejecutiva, “los productosde
produccion

nacional se comercializan
localmente y son para
abastecer el mercado local.
Sin embargo, desde hace un
tiempo estamos exportando
productos como freezers a
paises como Paraguay y no
descartamos la posibilidad de
extender los planes de
exportacion a otros paises
de laregion”.
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